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Estadisticas de busqueda de Google Google

« Es un modo de organizar la informacion
proveniente de todo el mundo y hacerla
accesible y util de forma universal.

» La herramienta Estadisticas de busqueda de
Google analiza una parte de las busquedas
web de Google para mostrar los patrones y las
tendencias debusqueda del mundo.

» Las Estadisticas de busqueda de Google
permiten comparar patrones de volumen de
busquedade varios términos de consulta en
determinadas regiones, categorias y franjas
horarias.

Google Confidential and Proprietary 2



Estadisticas de busqueda de Google
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Guia detallada del producto |pagina principal

Cuadro de busqueda
Funciona como Google
Trends. Introduzca un
término o compare
diversos términos
haciendo clic enAnadir
término de busqueda.
Cree grupos de palabra
clave usando el simbolo
mas (+).

Consultas de ejemplo

GO ()glem See what the world is searching for.

Insights for Search

Compare by: Search terms

ICe Search terms Tip: Use + to group multiple search terms. (Ex: apple + pear + lamon)
G losatiore ® \All search terms

C Tinia ranges + Add search term

b

With Google Insights for Search, you can compare search volume patterns
across specific regions, categories, and time frames.

d} Categories

Narrow data to specific categories, like finance, health, and
sports.

Examples: apple in the Food and Drink category in the US |
Entertainment category in the US {last month)

@ Seasonality

Anticipate demand for your business so you can budget and plan
accordingly.
Examples: apple in 2006 vs. 2007 | soccer in 2006 vs. 2007

D

@ Geographic distribution

Know where to find your customers. See how search volume is
distributed across regions and cities.

Examples: ski in Australia vs. Switzerland | kangaroo in United
States vs. Australia

Read an example of how advertisers can use Insights for Search.

My Account | Help | Sign out

Filter
Worldwide -
12004 - now ~|

LAII Categories | |

Search |

More examples

numa numa
art, science

cherry blossoms, morel mushrooms
canon eos

term paper, animal rights

sin city. cinderella man

blog. forum

britney spears, paris hilton
di

golf

wifi, broadband

blue, red, yellow. green
enron, amaranth

24 season. boston legal
freebsd. openbsd. netbsd

Tell us how we're doing: Please use the feedback form to help us improve our product.

are used to te these esults.

Google Insights for Search aims to provide insights into broad search pattems. Several app

©2008 Google - Google Labs - Terms of Use - Privacy Policy - Google Insights for Search Help Center
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Compare by: Search terms Filter
e |
£ Time ranges * Add search ferm [2004 - now ke |
Wi Categories ||
across spectic o, cateoron, st tme raredA || Cate gories | o
@ ;:t:;;::a to specific categories, like finar) A”‘ 'CE.IE gnrl E 5 W
Corsn e 02 oo B ANIMAS g
> —_— p AMS & Hymamne&
Qgéié::dpﬁt; ;emand for your business so you| Altomotive
Examplos: apole n 2006 vs 2007 [soccerd - BRAUTY & Personal Care
ﬁ:’? Geographic distribution » Business
‘E?EEQE:Q‘?Z;%T&:T p Computers & Electronics
S A » Entertainment
Read an example of how advertisers can use Insighi b- F| nﬂ HCE 'E! | HS u r_a HCE
ruenod ¥ FOOD & Drink "
p Games
“eomonme. o] ¥ Health ;
p Home & Garden
b Industries
p Internet
p Lifestyles
» Local A
p News & Current Events v

My Account | Help | Sign out

Search

Categorias

La categoria se refiere a la
clasificacion de los sectores o de
los mercados, a los que
comunmente nos referimos como
verticales.

Cuando usted selecciona una
categoria en particular, los datos
del término de busqueda se
restringen a esa categoria.

Por ejemplo, si busca el término
"manzana" ("apple"), puede que
quiera seleccionar una categoria
concreta comolnformatica

y electronicao Comida y bebida.
De lo contrario, se mostraran
todas las variaciones del término
en todas las categorias.
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Guia detallada del producto |vista general

de los resultados

Gnugle Insights for Search

| My Accourt | Help | Slon ol

in [All Categories

Search Volume: chocolate vs. ice cream
Worldwide, 2004 - now

Interest over time

chocolaie memm— 6 ice cresrm == 14

Compare by:
# goach terms Seerch lerns: ";‘ e I""‘ + sign ingmp millple searst lerms (Fx £l + paar+ aman)
" locators ® chocolare
 ime ranges ® |ice crzam
+ Adc search term
Loeation: Worldwidz -
Time: 2004 - nuw -

Scarch

=] Download thie page as a CSV

- ¥ou can also see top rising searches Worldwide, by cleaing the seath

248 96 [ lunc2).2003
00

i <

ojl 0

Sl e
. 5
GJ |
e ™ LA ol
2004 BT ' oanhe 2007 '
Regional interest [chocolate ~
T o _ 100
- United States —_—
. a7
2. Mew Zeaend — 10
—
3 Australla .
: —
4. United Kingeom j—
—
5. Canada —
6. Breai FEEEEE——
) 7
7. Singepors j—
R ——)
8. Portugal .
e 4
9. Panama -3
. 53
0. PusiloR j—

Search terms [rzlated to ice cream
relatec to chocolate
relalec

Top searches

1. ica cf
. ioc o makaor

. ice creem recipes

oo

. ice creem cake

. homemads ice cream

@

6. iue ceer cone

7. yanlla lce cresm — )
8. ice creem shoes — 3T
9. ice cresm lyrice — 30

. ice erccm maching

| dl
\ AN
L
4|

Search uelume index

terme

A|Freszs- Aises Try To Maich lce Crear Truck
Bl ot ¢ Baskin Robhine i fas 2t 80
D Selaists Explaln Chocolate Cravings
“ElWinch lea Graam Packs Flaver, |aast Fat?
F| Sides square of in choeosta fight

6] lca croam —

o 2 100

Rising searches e
1. bbe ice ceam +680%

2. joe cream olothing +300%

3. ice cream shoes 1120%

4. ice cream cake +40%

5. ice crea lyrics +30%

B. bruslers e cres +20%

7. lcecream man +10%

8. icecream cakes +10%

Tell us haw we're doing: Ploaso uso tho foackack form to holp us improva ou- product.

Googie I14Khis for Searr aiTs 10 DTVdE iNsKGhTs irto bTad S8B/Th EENar s, S8Y8r) AEDMOXMALCNS BB USEC 0 COMEULS i B85 resull,

-

[C] Download this page as a CSV

Funcion de exportacion: los
datos que ofrece la herramienta
Estadisticas de busqueda de
Google se pueden exportar a un
archivo *.csv

~
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Guia detallada del producto |vista general
de los resultados

Términos de busqueda

Search terms | related to ice cream
Top searches

1. ice cream recipe

related to chocolate
related to ice cream

Rising searches

1c0 1.

bbc ice cream +BB0%
ic2 cream clothing +100%
ica cream shoes +120%
ica cream ceke 9 +40%
ica cream lyrics +30%
brusters ice cream +20%
ica cream man +10%
ice cream cekes +10%

2. ice cream maker AN 2.
3. ice cream recipes e — 3.
4, ice cream cake e — 4,
5. homemade ice cream —— () 5.
6. ice cream cone @ —— B.
7. vanilla ice crearr — () 7.
B. ice cream shoes — () 8.
9. ice cream lyrics — ()
10. Ice cream machine — b

1. Cambio de término de busqueda
Muestra las busquedas mas frecuentes relacionadas
con cada término de busqueda.

2.  Principales términos de busqueda relacionados
Estan clasificados por término de busqueda
seleccionado.

3.  Consultas mas frecuentes relacionadas

de basquedaes nuevo.

Lista de las busquedas mas frecuentes, que muestra
el porcentaje de crecimiento en comparacion con
el periodo anterior. "Reciente" indica que un término

/Los términos de busqueda clasificados A
se identifican con otras busquedas
similares a la busqueda de la palabra
clave.La herramienta Estadisticas de
busqueda de Google tiene en cuenta
patrones de busqueda amplios para
identificar el contexto cuando un
término de busqueda tiene varios
significados.
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Guia detallada del producto |vista general
de los resultados Google

Interés regional

Regional interest | chocolare ~| Region City
1. Unitec Statss — 100 \"
= a7 Vi
2. New Zealard — »
3. Australia N o If/;'ﬁ
- g
4. United Kingdorn — . i
nited Kingdorm 14 '1_?’
5. Canaca e 15 3 ..'_E’_g-.
N ]
6. Brazi » * 5 p*l
) 87 N ) L
7. Singapore — 1 1 i ‘g;dq
64 ﬁ B |
8. Portugal " W
9. Panama s o ' “ )
. 83 o
10. | Pusrlo Rico =1 Search volume index
o [, oo
1. Interés regional por término de busqueda

Cada término de busqueda tiene su propio mapa de calor. Haga clic en la pestafna para
seleccionar y ver otro término.

2.  Mapade calor
Cuanto mas oscuro sea el color de una regién, mas popular sera el término de busqueda.

Google Confidential and Proprietary 8



Guia detallada del producto |vista general
de los resultados

Interés a lo largo del tiempo

Interest over time

chocolate — 56 ice cream == 14

= 48 o 18 | 1une 249, 200R

100

|
III P

v

E
4 ?

....—/—I‘lm\“—-. .—._\_,.—..—»f'”-’)r-‘-\'\,._‘_" m JIA\H_ = e =
o
1 1 1 1 1 1 1 1 1 | 1

2004 2005 2006 2007 20

- You cen also see top rsing searches Worldwide, oy clearing the search
" terms

EJ Ereezer Aisles Try To Match lce Cream Truck
'B| Co-founder of Baskin-Robbins ice cream stores dies at 90

Eitter chocolate: Regulators srobe chocolate price fixing claimsa
Scientists Explain Chocolate Cravings

_E|Which Ice Cream Packs Flavor, Least Fat?

EJ Sides square off in chosolate fight

EJ lce cream —

Términos de busqueda y leyenda grafica

Muestran los resultados de graficos y noticias por término de busqueda de Google Trends.

Trafico de busqueda

<El punto mas alto del grafico es 100 y el trafico se calcula segun esta escala.

Google Confidential and Proprietary



Guia detallada del producto |vista general
de los resultados Google

Interés a lo largo del tiempo

Web Search Volume: fuel efficiency (Automotive) Totals @
United States, Last 12 months fuel efficiency 44
Interest over time Mews is unavailable for specific categories.
Interest level Growth relative to category Lagm what fhase numbers masan
250 %
.
#_.—mwff \" 200 %
/ \_ iy
/ ‘\\ 150 %
e \
\_ 100 %
~
-~ 50 %
~N\_— AN
/ d .,
-~ | _ / =~ _— 0 %
*-“——-T-:?@f,_.-l e | | I I | | ' I
Nowv'07? Dec'0? Jan'OB Feb'0B Mar'0B Apr'oB May'08 Jun'OB Jul'oB Aug'OB Sep'0B Oct'0B

Crecimiento con respecto a la categoria

Esta pestana le permite comparar el crecimiento de una consulta de
busqueda determinada (por ejemplo, "eficiencia del combustible") con
el crecimiento de todas las consultas de busqueda relacionadas con
una categoria en particular (por ejemplo, "Automocién").



Guia detallada del producto [comparacion por terminos

de busqueda

GOL.‘gle Insights for Search

| My Account | Help | Sign ou

Search Volume: chocolate vs. ice cream
Worldwide, 2004 - now

Interest over time

chocolate m— 5 ice cream == 14

Compare by:
“ search terms Search terms: Tip: Use the + sign to group multiple search terms. (Ex: apple + pear + lamon)
® |chocolate
" locations : 7
O e s ® lice cream in |AII Categories |
Ch + Add search term
Location: Worldwide -
Time: 2004 - now -
Search |

=] Download this page as a CSV

.~ You can also see top rising searches Worldwide, by clearing the search

e 48 o 18 | June 29

|
|

A '1 'I i |

' ' | | ' |
2004 2005

, 2008

1~

d

‘9" terms
ﬁj Ereezer Aisles Try To Match lce Cream Truck
j| Co-founder of Baskin-Robbins ice cream stores dies at 90

/ f M ol JBitter chocolate: Regulators probe chocolate price fixing claims
I f | I _
\l| ;| I\ | 1 / {1 11] P I"\ & | U] Scientists Explain Chocolate Cravings
| A A A il S AN S A 5
I AT AP A Y2 O RO A AL | I N A [E] Which Ice Cream Packs Flavor, Least Fat?
TAY4W U o V. T s W WY = ; - :
\\\\\ _ 4 EJ Sides square off in chocolate fight
ﬁ @ lce cream —
ﬂ_z—""fv\‘—\. ..v,_._».—’“/\\-\,,_"__, /’Am i o S —d
o

Regional interest :chocolat

iy

. United States

. New Zealand

. Australia
. United Kingdom
. Canada

Brazil

. Singapore
Portugal

© @ N D O s W N

. Panama

Region City

Search volume index

Introduccion de los términos

de busqueda

El color que aparece junto al
término corresponde a los
resultados. Puede usar un
simbolo mas (+) para agrupar
palabras clave relacionadas. Haga
clic enAnadir término de
busquedapara anadir mas palabras
clave. Puede introducir cinco
palabras clave como maximo.

Tendencias a lo largo del
tiempo

Muestra resultados de términos de
busqueda y de noticias
relacionadas.

Interés regional

Enumera las regiones principales
gue cuentan con el mayor volumen
de término de busqueda. Cuando
haya varios términos de busqueda,
puede seleccionar el término por el
que los quiera clasificar.

Vista de regién y de ciudad
Alterna las vistas de las regiones
principales y las ciudades
clasificadas por el mayor volumen
de término de busqueda.



Guia detallada del producto |[comparacion por

ubicaciones

GOL!SIC Insights for Search

Compare by:

| My Account | Help| Sign out|

. East Flanders (Belgiumn)

. Elemish Brabant (Belgium
. Brussels (Belgium
. Antwe
. Limburg (Belgium
. West Flanders (Belgium)

Belgium

P/ search terms Search terms: Tip: Use tha + sign to group multiple search terms. (Ex: apple + pear + lemon)
& locations chocolate in |All Categories | ... |
" time ranges
Locations: ® | Belgium v| |All subregions LI m :
® Canada v| | All subregions <L Worldwide LI
@ | Germany ~| |All subregions Worldwide
+ Addlocaton s m
Time: 2004 - now 57 Australia —
Austria
Belgium
Search Volume: Belgium vs. Canada vs. Germany Brazil
for chocolate, 2004 - now Canada acsv
China
Interest over time Finland
Belgium =7 Canada 53 Germany =8 - You can al France earch
e0 @48 o 6 | June 29,2008 terms Cermany [pearch
100 D Bitter choc Italy
| | DSciemists Ejapan
_ﬂ -'| I‘ll 80| | Jsices squzf Netherlands
|
/| N Ay || study: chod NOTWaY
Ny ‘ [ | lLUlk ,\W/' Y | ) caicirace o| Singapore
P LA \-\ sl | air-trade ¢
Lﬂtv\ J\«JJi o luw"” . e [ JHealihv cnd South Korea
'_J Chocolate. { Spain .
f "
o A J‘LE/ P e EJM %}P l:l_ Sweden _
frfp e ISR b an Gl e Switzerland ¥
2DIDA ' ' 2DID5 ' ' ' ZDDS ' ' 2D|]7 ' 20|
Regional interest | Belgium - Subregion City

°}

Search volume index: 67.0 .

. Hainaut (Belgium)
. Luxembourg (Belgium)
. Liege (Belgium)

amur (Belgium

© @ N O AW N -

&0

Introduccién de ubicaciones
El color que aparece junto a la
ubicacion corresponde a los
resultados. Haga clic enAhadir
ubicaciénpara afnadir mas paises
o subregiones. Puede introducir
cinco ubicaciones como maximo.

Tendencias a lo largo del
tiempo

Muestra el término de busqueda
por ubicacién y resalta los
resultados nuevos relacionados.

Interés regional

Enumera las regiones principales
qgue cuentan con el mayor
volumen de término de busqueda.
Para varias ubicaciones, puede
seleccionar la region por las que
ordenarlas.

Vista de regién y de ciudad
Alterna las vistas de las
subregiones principales y las
ciudades clasificadas por el mayor
volumen del término de busqueda.



Guia detallada del producto [comparacion por franjas

horarias

GOUSIC Insights for Search

Compare by:
" search terms Search terms:
" locations
@ time ranges
Loecation:
Time:

for chocolate, Belgium

Interest over time

2008 — 35 2007 w— 37

2005 e— 2

Tip: Usa tha + sign to group multiple search terms. (Ex: apple + paar + leman)

‘chocolate in |All Categories _I
| Belgium | [All subregions ~|

@ 2004 - now <

j2002 B 2004 - now

iggg = Last month

+ Add time range

Search Volume: 2008 vs. 2007 vs. 2006...

Y06 m— 34

| My Account | Help | Sign out

Last 3 months
Last 12 months

o3 o43 5 31 o 42 | December 28, 200

b

Search |

[ Download this page as a CSV

lches in Belgium, by clearing the search

|e chocolate price fixing claims
vings
ht

EJ Healthy Chocolate?

. Antwerp (Belgium

. Luxembourg (Belgium)

. Hainaut {Belgium})

. Namur {Belgium}) 0

iege (Belgium

© @ N O e W N

- o @Chocolate, as only Italians do it
| I ! | | | |
8 Apr'o8 Ju'os oct'08
Dates are presented only for the first period.
Regional interest | 2008 v| Subregion City
. Limburg (Belgium @7100 & Zoom Out
. East Flanders (Belgium) ——
. Elemish Brabant (Belgium [:L]
. Brussels
. West Flanders (Belgium}) —— T
Search volume index: 100 .
. Brussels (Belgium ——

1. Introduccién de las franjas
horarias
El color que aparece junto a la
franja horaria corresponde a los
resultados. Haga clic enAnadir
franja horariapara anadir mas
franjas horarias. Puede introducir
cinco periodos como maximo.

Tendencias a lo largo del
tiempo

Muestra el término de busqueda
por periodo y resalta los
resultados nuevos relacionados.

Interés regional

Enumera las regiones principales
qgue cuentan con el mayor
volumen de término de busqueda.
Para varias franjas horarias,
puede seleccionar el periodo de
tiempo por el que ordenarlas.

Vista de regién y de ciudad
Alterna las vistas de las
subregiones principales y las
ciudades clasificadas por el mayor
volumen del término de busqueda.



Ejemplos de casos de uso

¢ Qué ayuda puede ofrecer la herramienta estadisticas
de busqueda de Google?

Google Confidential and Proprietary 14




., Qué ayuda puede ofrecer la herramienta Estadisticas de
busqueda de Google? Google

Hemos creado cuatro ejemplos que muestran como
puede beneficiarse de las nuevas estadisticas:

1. Seleccion de mensajes publicitarios
2. Andlisis por temporadas

3. Asociaciones de marca

4. Introduccion en nuevos mercados



1. Seleccidén de mensajes publicitarios
;,Qué mensaje es mas atractivo?

Informacion confidencial y propiedad de Google 16



La herramienta Estadisticas de busqueda de Google puede
ayudarle a determinar cual es el mensaje mas atractivo.

» ¢ Qué caracteristicas 0 mensajes de marketing interesan mas a un fabricante
de coches?

= Comparemos estas tres caracteristicas:

praggner

eficiencia del combustible seguridad rendimiento del motor

‘Sunroot conw 2 e

GQUS[E’ Insights for Search
compare b]f: Tip: Use the + sign to group multiple search terms. (Ex: apple + pea Bmon )
Search terms: @ [fuel efficiency
= search terms ) "
€ locati ® car safety in |AII Categories | |
ocations .
i hnglne performance
Ime ranges + Add search term
Location: | Worldwide ;'
Time: Last 12 months -
| —I Search |




Interest over time

- Eltérmino mas buscado eseficiencia
del combustible, por lo que deberia
incluirlo como mensaje clave en su

« También puede desglosar las
estadisticas segun el interés
regional, para comprobar qué
mensaje atrae a un mayor numero
de usuarios en un pais o una
subregion determinados.

Search velume index

073 I A 100

» D iones:
Fuel effici... ———— car safety+. .. w37 engine perf... mm17 educc ones
e« B8 o 27 5 14 | June 29,2008
’E‘ @
e ]
\ E
Fa BO .
anuncio.
&0
__f s
_/’_ i S ~T e
_,.H _f.f"\ K _—-,__ﬂ-..“__hx I _f_,,/\\fgla%l_ _._7E
1 1 1 1 1 1
07 Oct'0? Jan o8 Apr{IH Ju
Regional interest :fuel efficiency+fuel efficiency car+fu§j Region City
1. Canada e \IT
b Ve
2. New Zealand E— 4
3. United States —
4. Australia — ~'*§
5. Sri Lanka '
6. South Africa —— g’\hﬁ
| 4 L
7. Puerto Rico — v u X P
B. Kenya .
9. Singapore - e “ ;
10. United Kingdom —_— o




2. Analisis por temporadas

Planificacion de las campanas de marketing

Informacion confidencial y propiedad de Google 19



Analisis por temporadas |ejemplo 2

Las Estadisticas de busqueda de Google disponen de datos
desde enero de 2004, por lo que es una excelente herramienta

para realizar analisis por temporadas.

» ¢ Cuando comienzan los usuarios
a prepararse para la temporada de esqui?

= Veamos cuando comienzan los usuarios
a buscar términos relacionados con el esqui:

GO ()glem See what the world is searching for.

Compare by: Time ranges Filter

" Searchterms @ |Jun  ~|[2007 ~|to May ~|| 2008 ~| Reset ski+skiing|

" Locations ® Jun ~| 2006 ~|to May ~| 2007 ~+| Reset

& T |Canada
Ime ranges @ Jun w2005 ~lto|May v 2006 ~| Reset

+ Add time range

lAII Categoaries

Search |




Analisis por temporadas |ejemplo 2

Interest over time
Parece que, ano tras Ju 2007 - May 20065 mmm—0
ano, las pautas del SRV —
trafico de busquedas
se mantienen. 100
o NB)
Parece que el interés [ 8o
en el esqui empieza a /(@ ’if .
incrementar en agosto & I
y alcanza el punto mas _ e —_‘f.:__f.::%__-_ 40
alto durante la f,'-f -
temporada de las | ..;_{_:»::_:-."'_ff 20
vacaciones de invierno. | = B
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Jul'0? Oct'0? Jan'DR Apr'oB
Deducciones:

« Basandose en estos conocimientos sobre la temporada, deberia comenzar
a incrementar el presupuesto de marketing para asegurarse de que sus campanas se
publiquen a principios de otofio.

« También deberian anticiparse a la demanda creciente que se produce en
el periodo de las vacaciones de invierno (es decir, Navidades).

Google Confidential and Proprietary 21 o4



3. Asociaciones de marca
|dentificacion de grandes marcas

Informacion confidencial y propiedad de Google 22



Asociaciones de marca |ejemplo 3

Las Estadisticas de busqueda de Google pueden identificar
las marcas asociadas con su producto basandose
en busquedas relacionadas.

« ¢ Cuales son las grandes marcas que compiten entre
si? ¢Cdmo puede su producto competir con ellas?

= Veamos cuales son las busquedas mas frecuentes
relacionadas con "portatil" y con "notebook":

GO ()Sle" See what the world is searching for.

Compare by: Search terms Filter

0 Search terms Tip: Use + to group multiple search terms. (Ex: apple + pear + lemon) |Wor|dwide ;I
" Locafions ® |Iaptop+notebook

€ Time ranges + Add search term | Last 12 months ;l

|Computer5&EIectronics | |




Asociaciones de marca |ejemplo 3

Search terms related to laptop+notebook Worldwide, Last 12 months

Lep searches Rising searches

! 1—hp 100 1. asus eee Breakout

l 2. dell 2. hp 530 notebook +2010%

| 3. toshiba &0 3. notebook cce +660%
4. dell laptop 80 4. msi laptop +100%
5. hp laptop —— 5. mini notebook +100%

| 6. acer — 6. asus laptop +80%

i 7. sony — 7. notebook check +70%
8. hp notebook — 8. mini laptop +70%
9. toshiba laptop —— (] 9. lenovo laptop +50%

|1ﬂ. asus E— 10. lenovo +50%

|

Deducciones:

» Los nombres de marcas que aparecen en la lista de las busquedas mas frecuentes
relacionadas son marcas que compiten en esta categoria.

« Es importante que comprenda la oferta de sus competidores para posicionar
y diferenciar mejor su marca.



4. Introduccién en nuevos mercados
Cdémo dar prioridad a la introducciéon en el mercado

Informacion confidencial y propiedad de Google 25



La herramienta Estadisticas de busqueda de Google
le permite ver las tendencias de busqueda por regiones
geograficas, incluyendo el nivel subregional.

« ¢ Todas las ubicaciones geograficas presentan el
mismo grado de demanda e interés? ;Ddnde deberia

centrar mis esfuerzos de expansion

de mercado?

= Veamos en qué regiones deberia centrarse
SI quiere exportar vino:

GO(_)Slem See what the world is searching for.

All subregions

All subregions

LN BN EN K

All subregions

L ER EN K]

Compare by: Locations

" Search terms ® | Mexico

¥ Locations ® Spain

" Timeranges  © |Argentina
® Venezuela

All subregions

+ Add location

Filter

|wine+vino

|Last 12 months

|

|AII Categories

Search!




Interest over time — S Deducciones:

Mexico

Spain 3
Argentina m—— 50 . , , -
Venezuela mummm—m30 » Parece que el interés es mas alto en Espanay

en Argentina, pero también
alli debe existir una mayor competencia.

» Si decidiera introducirse en el mercado
espanol, puede pensar en centralizar
la distribucién en La Rioja, donde hay

d un mayor interés.
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Regional interest |Spain | Subregion City
1. LaRioja 100 & Zoom Out

2. Tarragona 78

3. Murcia —— (]

4, Castilla-La Mancha ——

5. Mavarra —— (]

6. Alava ——

7. Castillay Leén —

8. Valladolid —— )

9. Pontevedra —— ]
10. Salamanca — B R L

o MENEN




Apendice

Preguntas frecuentes



Preguntas frecuentes |¢ Qué muestran exactamente las
Estadisticas de busqueda Google
de Google?

« No muestran el volumen de busqueda real. Se han normalizado los datos
para permitir que las caracteristicas subyacentes de estos
se comparen y aparezcan en una escala del 0 al 100.

- Esto resulta mas interesante, ya que le permite ver las pautas cuando
compara las busquedas que tienen un volumen muy diferente. Si
compararamos el volumen de busqueda real, las busquedas con el volumen
mas alto siempre se situarian en posiciones superiores en el ranking.

» Cuando se comparan varios términos de busqueda, todos
se ordenan con relaciéon al primer término.



Preguntas frecuentes |
¢ Esta bajando el volumen de busqueda? Google

¢ Esta descendiendo el volumen para las busquedas
de "hoteles"?

 No, recuerde gue la herramienta Estadisticas de busqueda de Google no muestra el
vrc])lunlwen de busqueda absoluto, sino la probabilidad de que los usuarios estén buscando
"hoteles".

* Es posible que se esté incrementando el volumen de busquedas globales
de "hoteles", pero la cuota de busquedas globales esta disminuyendo.

- Parece que "hoteles" esta perdiendo popularidad como busqueda. Posiblemente se deba
a que los usuarios cada vez son mas expertos en _ o
buscar palabras clave mas largas y concretas, como "hoteles de lujo en miami".
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Gracias por su asistencia
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