Nuevas ideas para su negocio a solo una pestafia de

: : aprende
distancia P

con Google:

Aproveche el maximo de AdWords en unos pocos segundos al acceder con solo un clic a ideas de
palabras clave, ofertas y presupuesto creadas especialmente para usted:

Empiece a usar la pestaina Oportunidades

La pestafia Oportunidades puede ayudarlo a mejorar su cuenta de AdWords de acuerdo
con sus objetivos comerciales especificos. La pestafia Oportunidades ofrece ideas de
palabras clave, presupuesto y sugerencias para su inversion publicitaria. Cada una de las
ideas de la pestafia Oportunidades le brinda estimaciones acerca de como el cambio
sugerido podria influir en sus impresiones, clics y costos, restando incertidumbre en
cémo hacer crecer su empresa.

Paso 1: en su cuenta de AdWords, haga clic en la pestafia Oportunidades y seleccione
un objetivo.

e Compensar costo y trafico
Este es el objetivo predeterminado y la mejor estrategia general para conseguir un flujo
estable de clientes hacia su sitio web, sin necesidad de aumentar drasticamente el
dinero que invierte en AdWords. También es una buena opcién para empezar si no
tiene experiencia en la publicidad en linea.

e Mantener o Reducir el Costo
Si su intencién es ahorrar dinero en temporada baja, este es su objetivo. Obtendra
ideas acerca de como conservar su presencia en la web mientras mantiene costos
publicitarios bajos.

e Aumentar el trafico
Si desea dirigir tantos clientes como sea posible a su sitio web durante promociones
especiales, vacaciones y temporadas altas, elija este objetivo. Tenga en cuenta que los
costos pueden aumentar junto con el trafico de clientes.

Paso 2: consulte ideas para una campafia, un grupo de anuncios o para toda su cuenta. Es
posible que algunas campafas no tengan ideas por el momento, pero esto podria cambiar
mas adelante, asi que permanezca atento.

LSO AGIGEL EE  Herramientas y andlisis Facturacién Mi cuenta

Q Ideas: Todas las camparias en linea

I Analizames su presupuesto, palabras clave y rendimiento de las campafias para crear una lista de ideas autométicas y personalizadas para ¢
rendimiento de sus campafias. Haga clic en una de las ideas enumeradas a continuacién para ver el impacto estimado. Si le gusta una idea,
actualizan cada pocas semanas; por lo tanto, vuelva a controlarlas en forma regular. Mas informacién.

Mostrar ideas para cumplir este objetivo: | Compensar costo y trafico +
Palabras clave (2)

Aplicar ahora ‘ Ejecutar experimento | Eliminar | Exportar a .csv ‘

O Idea Grupo de anuncios Campafia
[0 100 new keywords: disefio grafica disefio graficos disefiador grafica DG Freelance DG Isa Crosta Busqueda

[0 11 new keywords: busco trabajo disefio grafico,ofertas trabajo disefio grafico,compra llustracién DG Isa Crosta Busqueda
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Paso 3: haga clic en una idea para obtener mas informacion acerca de cémo podria
afectar su cuenta. Obtendra detalles acerca de impresiones y clics estimados, y vera
como la idea afectara sus costos.

Paso 4: después de revisar la(s) idea(s), puede modificarla(s) para adaptarla(s) a las
necesidades de su empresa.

Por ejemplo, con las ideas de palabras clave puede:

e asignar la palabra clave a otro grupo de anuncios,
e cambiar la oferta de costo por clic (CPC) maximo, es decir, el importe que esta
dispuesto a pagar si alguien hace clic en su anuncio.

Para ideas de presupuesto o sugerencias de inversion publicitaria, siempre puede
aumentar o disminuir los valores sugeridos.

Paso 5: una vez que finalice las revisiones y modificaciones, haga clic en Aplicar para
realizar el cambio en su cuenta. Si aun no esta listo para realizar el cambio, puede
guardar la idea o utilizar la funcion “Experimento” para probarla durante 30 dias.

No olvide marcar un recordatorio en su calendario

Casi todas las semanas, aparecen oportunidades nuevas, por lo que sugerimos que
se programe cinco minutos cada quince dias para revisar la pestafia Oportunidades
y descubrir nuevas formas de encontrar mas clientes potenciales con AdWords.



